REGULAMIN TIPMEDIA WSPOLPRACA REKLAMOWA
1. DEFINICJE

1.1 Jezeli z kontekstu nie wynika inaczej, wymienione ponizej terminy pisane
wielkg literg majg nastepujgce znaczenie:

a) AdLocal — sie¢ reklamy internetowej oraz telewizyjnej zarzgdzana przez
Agencie;

b) Adserwer — oprogramowanie i sprzet zarzgdzane przez Agencje, stuzgce
do emisji materiatdéw reklamowych na Witrynach Partnerskich;

c) Gazeta — oznacza kazdy rodzaj wydawnictwa w ramach ktérego
zamieszczane sg tresci reklamowe, w tym w szczegolnosci czasopisma,
magazyny, dzienniki itp.

d) Kampania Reklamowa — zesp6t dziatan reklamowych prowadzonych
przez Agencje na zlecenie Reklamodawcow

e) Podstawa Wynagrodzenia Partnera — fgczna wysokos$¢ otrzymanych
przez Agencje przychoddw netto (ij. bez podatku VAT), rzeczywiscie
uzyskanych od Reklamodawcy z tytutu emisji danej Kampanii Reklamowe;j
na Witrynie Partnerskiej po odliczeniu wszelkich rabatow i prowiziji

f) Liczba Odtworzen Reklamy — iloS¢ rozpowszechnieh za pomoca
Internetu lub telewizji materiatu reklamowego, rodzaj rozpowszechnienia
wskazywany jest w zatgczniku nr 1;

g) Player — oprogramowanie zapewniane przez Partnera, umozliwiajgce
rozpowszechnianie reklam o charakterze audiowizualnym na Witrynie
Partnerskiej;

h) Program — kanat telewizyjny Prowadzony przez Partnera,

i) Prowadzenie — oznacza znajdowanie sie przez Partnera w takiej sytuaciji,
ze ma on wptyw na tresci (takze przez dobodr) znajdujgce sie czy tow
Programie, Gazecie czy w Witrynie Partnerskiej w sposéb pozwalajgcy
przynajmniej na rozpowszechnienie materiatow reklamowych, czy tez na
umozliwieniu Agencji wprowadzania materiatow reklamowych do $rodka
komunikacji. W szczegolnosci uznaje sie, ze Partner Prowadzi Program,
Gazete czy Witryne, gdy nig zarzgdza (takze w imieniu lub na rzecz innego
podmiotu), czy tez gdy jest ona zarejestrowana pod jego firmg, badz
znajduje sie w domenie znajdujgcej sie pod jego firma.

j) Reklamodawca — podmiot, ktéry zleca Agencji przeprowadzenie Kampanii
Reklamowej;

k) Ustugi Reklamowe — 0got Swiadczen Agenciji realizowanych na zlecenie
Reklamodawcy;

[) Witryna Partnerska (takze jako ,Witryna”) — serwis internetowy, bedgcy
zbiorem powigzanych ze sobg tematycznie stron internetowych, Prowadzony przez
Partnera pod wyodrebnionym adresem w domenie internetowej

wskazanym w zatgczniku nr 1;

m) Serwis - internetowe serwisy Wydawcy i/lub aplikacje mobilne,

n) Placementy — powierzchnie reklamowe w Serwisach obstugiwane przez PRO,
o) Platforma SSP - platforma umozliwiajgca zakup reklam na Placementach w
obrebie Serwisu, ktorych uzywa PRO do sprzedawania i zarzgdzania reklamami w
Serwisie.

p) Reklamodawcy — podmioty zlecajgce emisje reklam na Placementach,



r) Reklamy — jednostki graficzne, tekstowe lub multimedialne promujgce dziatalnos¢
Reklamodawcow,

S) Przychéd - wartos¢ netto swiadczen zakupionych przez Reklamodawcow od PRO
z tytutu sprzedazy Reklam w Serwisie na Placementach obstugiwanych przez PRO,
t) Okres Rozliczeniowy — okres jednego miesigca kalendarzowego,

u) Umowa — niniejsza umowa.

1.2 W Umowie, jak i stanowigcym jej zatgcznik Regulaminie, jezeli z kontekstu nie
wynika odmienny zamiar:

a) odniesienie do punktu, litery lub zatgcznika jest odniesieniem do punktu,
litery lub zatgcznika odpowiednio Regulaminu lub Umowy,

b) liczba pojedyncza obejmuje rowniez liczbe mnogg i odwrotnie,

c) odniesienie do Strony jest rowniez odniesieniem do nastepcow prawnych tej
Strony,

d) odniesienie do jakichkolwiek przepisow prawa obejmuje odniesienia do
takich przepisdw uwzgledniajgcych ich zmiany oraz do wszelkich innych
przepisow przyjetych na ich podstawie,

e) nagtéwki zawarte w Umowie nie majg wptywu na interpretacje jej
postanowien.

2. OSWIADCZENIA STRON

2.1 Zawarcie Umowy oznacza potwierdzenie przez Agencje, iz zarzagdza AdLocal,
jak i Adserwerami umozliwiajgcymi swiadczenie Ustug Reklamowych w Internecie z
profesjonalng starannoscig

2.2 Zawarcie Umowy oznacza potwierdzenie przez Partnera, iz:

a) Prowadzi Witryne lub Program lub Gazete (wedle wyboru wskazanego w
zatgczniku nr 1), w ramach ktérego/-ych bedg swiadczone Ustugi Reklamowe
b) Witryna wyposazona jest w Player umozliwiajgcy udostepnianie
materiatow reklamowych w sposéb wskazany w zatgczniku nr 1

c) rozpowszechnianie materiatdw reklamowych w ramach Kampanii
Reklamowych na zasadach okreslonych w Umowie nie bedzie stanowito
naruszenia praw 0sob trzecich

3. KAMPANIA REKLAMOWA

3.1 Szczegodtowe postanowienia dotyczgce regut rozpowszechniania reklamy na
Witrynie (w tym m.in. rodzaj materiatu reklamowego, czestos¢ wyswietlania itp.)
wynikajg z wymogéw Kampanii Reklamowej, a w przypadku Programu oraz Gazety —
zgodnie z zatgcznikiem nr 1.

4. DODATKOWE ZOBOWIAZANIA AGENCJI

4.1 Agencja w ramach prowadzonej przez siebie dziatalnosci bedzie podejmowata
dziatania marketingowe promujgce witryny wspotpracujgce z AdLocal.

5. DODATKOWE ZOBOWIAZANIA PARTNERA



5.1 Partner celem wywigzania sie przez Agencje z zobowigzania o ktérym mowa w
pkt. 4.1 zobowigzuje sie do podjecia wszelkich dziatan, ktére umozliwig Agencji na
przeprowadzenie Kampanii Reklamowej, w tym w szczegdlnosci do

a) zamieszczenia w Witrynie reklam banerowych i artykutow

sponsorowanych dostarczanych przez Agencje,

b) nie usuwania i nie wprowadzania zmian (w tym niezmieniania potozenia)
reklam banerowych i artykutdw sponsorowanych dostarczanych przez

Agencje,

c¢) informowania Agencji — z co najmniej trzydniowym wyprzedzeniem —

o kazdej zmianie w Witrynie, Gazecie lub Programie mogacej mie€ wptyw na
Kampanie Reklamowag, w szczegdlnosci o: (i) zmianach profilu zawartosci
Witryny, Gazety lub Programu — moggcych wptywaé na kwalifikacje Witryny, Gazety,
lub Programu do grupy tematycznej lub zasiegowej, (ii) zmianach

wprowadzanych do Playera

d) niezwiekszania — jakgkolwiek technikg — w sztuczny sposob liczby

odtworzen jakichkolwiek elementow Kampanii Reklamowych w Witrynie
Partnerskiej;

e) rozpowszechniania na Witrynie, w Gazecie i Programie wytgcznie tresci
zgodnych z prawem, bez naruszenia uzasadnionych intereséw osob trzecich, w
szczegolnosci w zakresie autorstwa prezentowanych tresci;

f) zapewnienia, by Player obstugiwat powszechnie stosowane formaty plikow
audiowizualnych

g) przedstawienia potwierdzenia rozpowszechnienia zakonczonej Kampanii
Reklamowej w sposob pozwalajgcy Agencji na sprawdzenie wywigzania sie

przez Partnera z jego obowigzkow.

5.2 Dla unikniecia watpliwosci Strony potwierdzajg, ze Partner moze wedtug
wiasnego wyboru, wyrazi¢ zgode na doprowadzanie odnosnikow (w tym w formie
embedowania) przez podmioty trzecie prowadzgce inne serwisy internetowe

6. OGRANICZENIE ODPOWIEDZIALNOSCI
6.1 Agencja ponosi odpowiedzialnos¢ wytgcznie w przypadku winy umysinej.
7. WYPOWIEDZENIE

7.1 Kazda ze Stron ma prawo rozwigza¢ Umowe z zachowaniem 1-miesiecznego
terminu wypowiedzenia, ktéry uptywa na koniec miesigca kalendarzowego, przy
czym w sytuacji wypowiedzenia Umowy przez Partnera Umowa pozostaje w mocy do
czasu zakonczenia prowadzonych w srodkach komunikacji Partnera Kampanii
Reklamowych, chyba, ze Agencja zdecyduje inaczej.

7.2 Kazda ze Stron ma prawo wypowiedzie¢ Umowe ze skutkiem
natychmiastowym, w przypadku razgcego naruszenia obowigzkéw wynikajgcych z
Umowy.

8. POUFNOSC | OGLOSZENIA

8.1 Strony Umowy zobowigzujg sie zachowaé w Scistej tajemnicy jej tres$¢ oraz



wszelkie informacje zwigzane z jej zawarciem lub wykonaniem oraz dotyczgce
drugiej Strony ujawnione w zwigzku z Umowg (zwane dalej ,Informacjami
Poufnymi”).

8.2 Strony ograniczg ujawnianie Informacji Poufnych wytgcznie do tych osob,
ktére muszg wejs¢ w posiadanie Informacji Poufnych dla celu realizacji Umowy,
pod warunkiem, Zze zostang zobowigzane do zachowania poufnosci zasadniczo na
takich samych warunkach, jak okreslone w Umowie.

8.3 Obowigzki wynikajgce z niniejszego punktu trwajg takze w okresie 3 (trzech) lat
od dnia rozwigzania Umowy, chyba Ze Strona ujawniajgca przed uptywem tego
terminu zwolni na pismie Strone otrzymujgcg z obowigzku zachowania informac;ji.

8.4 W razie nie dochowania powyzszych obowigzkéw, Strona ujawniajgca
Informacje Poufne, zobowigzana jest do zaptaty odszkodowania w wysokosci
odpowiadajgcej poniesionej, na skutek naruszenia obowigzku poufnosci, szkodzie,
nigdy jednakze nie nizszej niz 1.000 PLN (stownie: jeden tysigc ztotych).

8.5 Zobowigzania do zachowania poufnosci nie obowigzujg w stosunku do
informaciji, ktére: (i) w chwili ich ujawnienia byty publicznie znane, lub (ii) mogg byc¢
wykazane jako znane Stronie otrzymujgcej przed ujawnieniem Informacji
Poufnych przez Strone ujawniajgca lub (iii) wymagajg ujawnienia z mocy
obowigzujgcych przepisow prawa lub na podstawie postanowienia sgdu bgdz
decyzji administracyjne;j.

9. ROZDZIELNOSC

Postanowienia zawarte w poszczegolnych paragrafach i ustepach Umowy sg
wykonalne niezaleznie od pozostatych i na ich waznos¢ nie ma wptywu niewaznos$c¢
ktéregokolwiek z innych postanowien. Jezeli ktérekolwiek z tych postanowien jest
niewazne, Strony

uzgodnig takie nowe postanowienia, ktore pozwolg na wykonywanie Umowy zgodnie
z

jej celem i wspolnym zamiarem Stron, ktérym kierowaty sie one w chwili zawierania
Umowy.

10. KOMPLETNOSC UMOWY

Umowa zastepuje, w zakresie objetym jej przedmiotem, wszelkie poprzednie
porozumienia i ustalenia miedzy Stronami niezaleznie od ich formy. W
szczegolnosci wylgcza sie stosowanie jakichkolwiek regulaminéw Partnera
(niezaleznie od ich nazwy).

11. PRZENIESIENIE PRAW

Bez uprzedniej pisemnej zgody Agencji Partner nie moze przenies¢ swoich praw
wynikajgcych z Umowy na inny podmiot.

12. PRAWO WLASCIWE



Umowa podlega prawu polskiemu i powinna by¢ interpretowana wytgcznie zgodnie
z nim.

13. ROZWIAZYWANIE SPOROW

Wszelkie spory wynikajgce z Umowy lub z nig zwigzane, ktore nie bedg mogty
zostac

rozwigzane polubownie bedg rozstrzygane przez sad miejscowo wiasciwy dla
dzielnicy Srodmiescie w Krakowie.



